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TEMATIKA ES KOVETELMENYRENDSZER

Tantdrgy neve: Marketingkutatds

Tantdrgy kédja(i): 3BN-GM

Keépzési szint: FOSZK/alapképzés/mesterképzés

Szak(ok) neve(i): gazdasdgi és vidékfejlesztési mérnik
Tagozat: nappali/levelezd

Oraszdm (ea/gy): 2+1

Ertékelési Jorma: kollokvium/gyakorlat

Tantargyfelelos oktato: Dr. Szente Viktoria

Eloadds- és gyakorlatvezetd oktatok: Dr. Szente Viktoria
Tantdrgyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem
Tanszékvezetd neve, beosztdsa: Dr. Szigeti Orsolya

A tematika és kivetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév II. félév

A tantdargy céljai:

A képzés célja olyan marketing szakemberek képzése, akik a marketingkutatas elméleti,
modszertani alapjait olyan szinten ismerik, hogy az iizleti élet kiilénbézé teriiletein felmeriild

marketing problémak marketingkutatasi kérdéseire megoldast tudnak adni.

Kivetelmények és az értékelés modja:

A félév elismerésénck feltétele a PSPP program elsajatitisa annak haszndlataval egy 6nallo
kutatds elkészitése, valamint eredményeinek bemutatisa prezentacid formajaban. Az
¢rdemjegyet 50%-ban a prezentacid, 50%-ban pedig a félév végén egy irasbeli dolgozat
eredménye hatdrozza meg. Mindkét szamonkérési forma esetén elérendé az elégséges
eredmény, ami a félév végi alairas alapfeltétele. Az Gsszesitett pontszdm alapjan torténik a

végsd érdemjegy kialakitasa (60%-t61 2, 70%-t61 3, 80%-t61 4, 90%-t6] 3).



A tantargy témakorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
| eléadas A marketingkutatas fogalma, folyamata | Marketingkutatds tipusai a
) szeminarium | ¢és tipusai. gyakorlatban — esetpéldak.
) elbadas Problémamegoldas, kutatasi kérdés és a|Onallé  témakhoz kutatasi terv
) szeminarium | hipotézis allitds alapjainak kidolgozasa.
eléadas Szekunder kutatas. Szovegkozi  irodalom és  az
3. szeminarium irodalomjegyzék Osszeallitas
szabalyai.
4 eléadas Kutatasi terv 1. — kvalitativ kutatas. Fékuszcsoportos interju a
' szeminarium gyakorlatban.
5 eldadas Kutatési terv II. — kvantitativ kutatds. Kvantitativ  kutatisok  keresése,
' szeminarium értékelése.
eléadas Megfigyelés és a kisérlet. Példak a  kisérletre és a
6. szeminarium megfigyelésre a  gyakorlatbdl.
Szemkameras kisérlet.
7 elbadas Kérdbivszerkesztés alapjai. Onalld kérddiv osszeallitasa.
sZzeminarum
8 eléadas Probakérdezés elmélete és gyakorlata. | Sajat kérdéivek tesztelése.
szeminarium
9 elbadas Kutatési terv — mintavétel. Mintavétel a gyakorlatban,
' szeminarium terepmunka.
10 eléadas Szamitogépes programok alkalmazasa a | Adatrogzités  és  adatelemezés
) szeminarium | marketingkutatdsban, az SPSS program. | konkrét példan keresztiil.
1 eléadas Szamitogépes programok alkalmazasa a | Adatrogzités és  adatelemezés
) szeminarium marketingkutatdsban, az SPSS program. | konkrét példan keresztiil II.
13 eldadas Kutatasi _ tanulmany készitésének f6 | Prezentacio osszedllitasianak
) szeminarium [ tudnivaldi tudnivaldi
14, elﬁgd?g Hallgatdi prezentaciok. Hallgatoi prezentaciok.
szeminarium
Szakirodalom

kotelezd irodalom

Elbadasok anyaga

Tamus Antalné: Marketingkutatas gyakorlata. Saldo, Budapest, 2011

ajanlott irodalom

Hoffmann I-né, Kozak A., Veres I.; Piackutatas. Miiszaki Kiado, 2001. ISBN: 963-16-3064-1
Elelmiszer, Termékmix, Mai Piac és a Marketing & Menedzsment c. folydiratok
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